
공공구매제품 구매상담회(기후산업국제박람회) 운영 계획

(유통센터 우선구매팀, ’24. 7. 19.)

□ 추진 개요

◦ (추진목적) 공공구매·조달 수요기관과 협력을 통해 기술력 있는 

기후·에너지 관련 제품의 구매상담회를 추진하여 판로 개척 지원

◦ (상담회명) 기후·에너지 공공구매제품 구매상담회(가칭, 변경가능)

◦ (참가규모) 24개 부스 × 3일간 / 250~300여건 상담 진행 예정

□ 추진 절차
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◦ (계획수립) 구매상담회 운영 행사장 확보 및 구매상담 규모 확정

◦ (참여기관 모집 및 매칭) 행사 참여 중소기업 및 공공기관 결정

- 기업신청 : 공공기관 구매상담회 참여를 희망하는 기업 신청

    * 요청사항 : 박람회 참여기업 중 구매상담회 참여 희망 기업 수요조사 필요

   ** 유통센터 추진 : 공공구매 관련 기업 중 구매상담회 희망 기업 수요조사 실시

- 공공기관 모집 : 구매상담회 신청한 중소기업과 해당 제품 리스트를

제공하여, 상담 희망 제품 및 참여 공공기관 모집

- 참여기업 확정 : 신청기업 대상 정량평가 등을 통해 참여기업 확정

    * 공공기관 상담 희망 기업 우선, 제품분야별 배분 등을 고려하여 선정

- 1:1 매칭 : 참여기업과 공공기관 확정 후 상담시간별 매칭

◦ (행사 추진) 공공기관 상담테이블에 매칭 시간별 참여기업이 방문

하여 상담 진행 (1회 상담 30분, 휴식 10분 / 1일 5~6회 진행)

◦ (추진 결과) 중소기업-공공기관 1:1 상담 건수 및 상담액 집계



□ 추진 일정(안)

일 정 추진 내용 업무 역할

7월 4주 구매상담회장 조성 계획 및 참석규모 확정 에너지공단(더플랜두씨), 
유통센터

8월 1주 구매상담회 참여 희망 기업 수요 모집 에너지공단(더플랜두씨), 
유통센터

8월 2주 기업(제품) 정보 안내→참석 희망 공공기관 모집 유통센터

8월 2주 구매상담회장 홍보물 제작 디자인 등 협의 확정 에너지공단(더플랜두씨)

8월 3주 참여기업, 참여 공공기관 확정 유통센터

8월 4주 1:1 상담 매칭 진행 유통센터

8월 4주 참여기업, 참여 공공기관 참석 안내문 발송 유통센터

9월 1주 (행사 당일) 구매상담회 운영 에너지공단(더플랜두씨), 
유통센터

□ 협의 필요사항

◦ 구매상담회의 효율적 운영을 위한 홍보물 관련 디자인, 홍보물별

제작 개수 등에 대한 협의 필요

<구매상담회 추진 시 홍보물 필요사항>

 구 분 수 량 구 분 수 량

X-배너 8식 네임텍(명찰) 기관, 기업 규모

테이블 POP 75개 현황판(상담회명) 1~2개

현수막 2식 매칭표(세부시간별) 2개

펜트레이, 펜비치 상담테이블 비치 식수, 다과 등 가능 시

◦ 박람회 참석기업 중 공공기관과 구매상담을 희망하는 기업 수요

조사 8월1주까지 필요 (기업별 신청서 별도 필요)

     * 신청기업이 모두 구매상담회에 참석할 수 있는 것은 아니며, 참석 공공기관 확정에 

따라 매칭 여부 확정되어 별도 안내 예정

⇒ 박람회 참석기업 규모가 많아 어떤 기업을 대상으로 모집을 진행할지,

수요 기업리스트를 어떻게 받을지 의견 조율이 필요해 보입니다.

◦ 상담회장 테이블은 최대 5명 착석이 필요함에 따라 원형(지름 약 

1.2m 필요) 또는 사각 테이블 크기 고려가 필요


